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Sosyal Medya Kullanim Amaclari Olceginin Gelistirilmesi ve Bazi
Kisisel Degiskenlere Gore Incelenmesi -

Developing Social Media Use Purposes Scale and Examining Based on
Some Personal Variables

Esra SISMAN EREN™

0Z: Bu aragtirmanin iki temel amaci vardir. Birincisi, ortaokul ve lise &grencilerinin sosyal medyay
kullanim amaglarmi belirlemek i¢in gegerligi ve giivenirligi saglanmis bir 6lcek gelistirmektir. Tkincisi ise 6grencilerin
sosyal medyayr kullanim amaglarini, baz1 kisisel degiskenlere (cinsiyet, yas, 6grenim diizeyi, okul tiirii, internet
kullanim yili ve internet kullanim siiresi) gére incelemektir. Arastirma, 2011-2012 6gretim yilinda, Eskisehir’de
ortaokul veya lisede egitim goren 388 Ogrenci ile yiiriitiilmiistiir. Verilerin toplanmasinda arastirmaci tarafindan
gelistirilen “sosyal medya kullamim amaglari dlgegi” ve kisisel bilgi formu kullanilmistir. Arastirmanin sonucunda
kisiler aras1 etkilesim ve ders hazirlig1 olmak {izere iki boyutlu, gegerligi ve giivenirligi saglanmig, 12 maddelik bir
Olcek gelistirilmistir. Aragtirma bulgularina dayali olarak &grencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarinin internet
kullanim y1l1 ve okul tiiri degiskenlerine gore her iki boyutta da farklilastigi sonucuna ulagilmistir. Bununla birlikte
Ogrencilerin cinsiyetlerine, giinliik ve haftalik internet kullanim siirelerine gore kisiler arasi etkilesim boyutunda; yas
ve 6grenim diizeylerine gore ise ders hazirligi boyutunda farklilasma oldugu belirlenmistir. Bulgular dogrultusunda
sosyal medyanin 6gretme-6grenme siirecinde kullanilabilirligi tartisilmis ve Onerilere yer verilmigtir.

Anahtar sozciikler: sosyal medya, kullanim amaglari, ortaokul, lise, dgrenci

ABSTRACT: This study has two basic purposes. First of all, the study was carried out to develop a valid and
reliable scale to determine the elementary and high school students’ purpose of social media use. The secondary
purpose was to examine the students’ purposes of social media use in terms of certain variables (gender, age, level of
education, school type, Internet use time and Internet use duration). The study was conducted with 388 students from
elementary and high schools in the city of Eskisehir in the academic year of 2011-2012. For data collection, the scale
for social media use purposes developed by the researcher and personal information form were used. As a result, a 12-
item valid and reliable scale with two dimensions (interaction between individuals and preparation for the course) was
developed. Based on the research findings, it was revealed that the students’ purposes of social media use differed in
both dimensions with respect to the variables of Internet use time and school type. In addition, it was also found out
that there were differences in the dimension of interaction between individuals with respect to gender and daily and
weekly Internet use durations as well as in the dimension of preparation for the course with respect to the participants’
age and level of education. In line with the findings obtained, usability of social media in the teaching-learning
process was discussed, and several related suggestions were put forward.

Keywords: social media, purposes of social media use, elementary school, high school, student

1. GIRIS

Sosyal medya siteleri, ¢esitli uygulamalariyla hizli bir sekilde gelismekte; diger pek ¢ok
site arasinda popiilerligi giin gectikce artmaktadir. Iletisim, isbirligi ve paylasimin Snem
kazandig1 bilgi toplumunda sosyal medya, s6z konusu ihtiyaglarin karsilanmasinda 6nemli bir
rol istlenmektedir. Sosyal medya, sundugu olanaklardan dolayr bireysel ve sosyal hayatin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmis, insanlarin yasam tercihlerini degistirmistir. Cocuklar ve
gengler, sosyal medya uygulamalarina oldukga ilgi gostermekte; oyun oynama, iletigim kurma
ve bilgi edinme gibi amaglarla bu sitelere yonelmektedir.

Yiiksek hizda internet erisimiyle birlikte Web 2.0 uygulamalari, igbirligi ve iletisimde yeni
bir diinya olusturmustur (Cheung ve Lee, 2010). 2000’li yillarin baginda O’Reilly Media adli
kurulus tarafindan kullanilmaya baglanan Web 2.0, daha onceki Web teknolojilerinin aksine,
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Web ortaminin bir bilgi deposu olarak degil de kullanicilar tarafindan bilginin {retilip
gelistirildigi ve daha sonrasinda kolaylikla paylasildigi ortamlarin genel adi olan teknik bir terim
haline gelmistir (Albion, 2008; Franklin ve Van Harmelen, 2007; akt., Yiikseltirk ve Top,
2013). Web 2.0 araglari ile yazilim ve uygulamalar, bilgisayar veya baska bir cihazin sabit diski
yerine sanal bir sunucuda tutulur. Web 2.0 uygulamalari, ¢evrimi¢i ortamda yazilar yayimlama,
gonderme ve paylasma igin essiz bir 6zellige sahiptir (Sistek-Chandler, 2012). Web 2.0, sosyal
medya ve sosyal aglar, genellikle sanal, ¢evrimi¢i ortamdaki degisimleri ifade etmek icin
alanyazinda sikca birbirlerinin yerine kullanilan yaygin ifadelerdir (Labus, Simi¢, Barac,
Despotovi¢-Zrakic ve Radenkovié, 2012; Sistek-Chandler, 2012).

Sosyal medya, ag teknolojilerini kullanarak kullanicilarin etkilesimini saglayan arac,
hizmet ve uygulamalarin biitiinii olarak tanimlanir (Boyd, 2007). Baska bir tanima gore sosyal
medya, genis bir liriin yelpazesini igeren ¢evrimigi ortamlar ile kullanicilara etkilesim, isbirligi
ve veri paylasimina izin veren uygulamalar1 kapsayan genel bir terimdir (Bryer ve Zavattaro,
2011; Holotescu ve Grosseck, 2012; Sistek-Chandler, 2012). Sosyal medyanin bloglar,
mikrobloglar, sosyal aglar, medya (ses, fotograf, video, metin) paylasim siteleri, sosyal imleme,
wikiler, sosyal kiimeleme, sanal diinyalar, sosyal oyunlar ve ¢evrimici eserler gibi birgok farkli
formu vardir (Chen ve Bryer, 2012; Holotescu ve Grosseck, 2012). Sosyal medya uygulamalari
arasinda yer alan sosyal aglar, kullanicilara profil olusturma ve goriintiileme, icerik yiikleme,
mesajlagma, diger insanlarla baglantilar kurma ve mevcut sosyal baglantilarin1 devam ettirme
gibi olanaklar1 sunmaktadir (Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007; Joinson, 2008). Teknoloji ile
sosyal etkilesimi igeren sosyal aglar, internetin sundugu hizmetler arasinda en hizli biiyiiyen
alandir (Labus ve digerleri, 2012; Lin ve Lu, 2011; Sistek-Chandler, 2012). Facebook, Twitter,
LinkedIn, Myspace, gengler ve diger gruplar tarafindan yaygin olarak kullanilan sosyal ag
siteleridir (Chen ve Bryer, 2012; Cavus, Ertag-Varoglu ve Serdaroglu, 2012; Wang, Chen ve
Liang, 2011).

Insanlar, sosyal aglari gesitli nedenlerle kullanmaktadir. Uyelerin kullanim amaglar,
siteye gore farklilik gostermekle birlikte aile ve arkadaslarla iletisim kurma (Boyd ve Ellison,
2007), bilgiye ulagsma (Park ve Kim, 2013) ve eglenme (Lin, Hoffman ve Borengasser, 2013)
amagli kullanimlar 6ne ¢ikmaktadir. Giiniimiizde gencler arasindaki iletisimi biiyiik oranda
sosyal ag siteleri diizenlemekte, giin gegtikce gengler bu tiir sitelere daha ¢ok ilgi gostermektedir
(Ahn, 2011). Lenhart, Purcell, Smith ve Zickuhr (2010) tarafindan gergeklestirilen ¢alismaya
gore, yaslart 12-17 arasinda degisen ABD’li genglerin yaklasik %730 sosyal aglar
kullanmaktadir. Tirkiye’de yapilan bir calismaya gore ise ortaokul ve lise Ogrencilerinin
%89’unun sosyal medya sitelerine iiye oldugu goriilmektedir (Alican ve Saban, 2013).

Yeni teknolojilerin, ¢ocuklarin yasamlarini nasil etkileyebilecegi oldukga tartismalidir.
Bazi aragtirmacilar, &grencilerin 6grenme becerilerini gelistirmede blog yazma, g¢evrimigi
oyunlar gibi sosyal medya uygulamalarmdan yararlanilabilecegini ileri stirmektedir (Clarke,
2009). Aragtirma sonuglari, sosyal aglarin ortaokul ve lise 6grencilerinin kimlik gelisimlerine ve
21. yiizy1l becerilerini kazanmalarina katkida bulundugunu gostermektedir (Wang ve digerleri,
2011). Sistek-Chandler (2012), sosyal aglarin olumlu ozelliklerini, utanga¢ Ogrencilerin
bagkalariyla baglanti kurmalarina ve akranlartyla olumlu iligkiler gelistirmelerine yardimci olma,
ogrencilerin daha ¢ok fikir iiretmesine ve paylagmasina firsat saglama potansiyeline sahip olma
seklinde siralamigtir. Hieftje (2009), sosyal aglarin gengler arasinda kendilerini ifade etmek i¢in
bir ortam sagladigini, genglerin kendilerini bu ortamda rahat hissettiklerini belirtmektedir.

Sosyal aglart kullanmada yas sinir1 13 olmasina ragmen yeni teknolojileri kullanmaya
baglama yasi daha erken donemlerde olup g¢ocuklar igin bu durum tehlikeli goriilmektedir
(Ofcom, 2008). Facebook ve Twitter gibi sosyal aglar popiilerlik kazanirken olumsuz 6zellikleri
de giindeme gelmektedir. Sosyal medyanin olumsuz oOzelliklerinin yer aldigi c¢alismalar
incelendiginde, bunlarin daha ¢ok Facebook sosyal agina yonelik oldugu goriilmektedir.
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Facebook vb. sosyal aglar1 kullanan {iniversite 6grencilerinin kullanmayanlara gére ¢alismaya
daha az zaman ayirdiklar1 ve notlarinin daha diisiik oldugu gozlenmistir (Kalpidou, Costin ve
Morris, 2011; Kirschner ve Karpinski, 2010). Schill (2011), sosyal aglarin bosa zaman harcama,
arkadaslarina cevap yetistirmeye ¢alisma gibi olumsuz davraniglari tesvik ettigini, 6grencilerin
%80’inin O0dev yaparken mesaj gonderdigini ya da cevapladigini, bu durumun dikkat
dagmikligini arttirdigint  belirtmektedir. Wang ve digerleri (2011), 6dev yapmaya calisan
ogrencilerin sosyal medyada oyalandiklarini, bunun da onlarin daha az iiretken olmasina neden
oldugunu ifade etmektedir. Diaz, Evans ve Gallagher (2011) ise sosyal aglarin, 6zel bilgilerin
Ozensizce paylasilmasina, zararl bir icerigin/uygunsuz bir fotografin hizlica yayilabilmesine,
cocugun sosyal aglarda daha fazla zaman geg¢irmesiyle kitap, dergi vb. yazili dokiimanlari
okumaya ve diger faaliyetlere daha az zamaninin kalmasina neden oldugunu ifade etmektedir.

Sosyal medya kullanmimimin her gegen giin yayginlagmasiyla bu teknolojilerin egitsel
amacli kullanimina yonelik yapilan aragtirmalar 6énem kazanmaktadir. Sosyal medya araglari,
egitim-6grenme kiiltlirlinli ve uygulamalarimi degistirmekte, Ogretme-O6grenme siireglerinin
ayrilmaz bir pargasi haline gelmektedir. Sosyal medya ile ilgili aragtirma sonuglari, s6z konusu
araglarin 6grenenlerin bilgiyi bulma, olusturma, paylasma ve iletisim kurma becerilerini olumlu
yonde etkiledigini gostermektedir. Sosyal medya, 6grenciler arasinda egitimsel bilginin aktarimi
icin kullanilmakta, ¢evrimici 6grenme baglaminda 6gretmen-6grenci, 6grenci-kaynak, 6grenci-
ogrenci arasinda dinamik bir iliski olugturmaktadir (Sistek-Chandler, 2012). Stansbury (2011),
okulda sosyal medya kullanimini; gercek diinya uygulamalarini 6gretimle biitlinlestirme, diger
ogretmenlerle baglant1 kurma, isbirlikli 6grenme, kiiltiirler arasi iletisim ve yabanci dil 6grenme,
degerlendirme araglar1 ve anket hazirlama, uzaktan 6grenme, ailelerle iletisim kurma, 6grenciler
ve velilerle ders 6devlerini/duyurular paylagma, sosyal yardim topluluklari olusturma, kisisel ve
mesleki gelisim olmak iizere 10 boyutta toplamaktadir.

Alanyazin incelendiginde, sosyal medyayla ilgili aragtirmalarin biiyiik ¢ogunlugunun
lisans Ogrencileri, yetiskinler ve egitimcilere yonelik gerceklestirildigi, ortaokul ve lise
ogrencileri ile yapilan ¢aligmalarin daha az oldugu goriilmektedir (Agosto, Abbas ve Naughton,
2012; Ahn, 2011; Boyd, 2007; Clarke, 2009; Ito ve digerleri, 2010; Kert, 2011; Lenhart,
Madden, Macgill ve Smith, 2007). Sosyal medya kullaniminin ortaokul ve lise Ogrencileri
arasinda giderek yayginlagmasi, bu gruba iligkin calismalarin yapilmasini gerekli kilmakta; s6z
konusu ortamlarda 6grenci davraniglari incelenerek bu ortamlarin 6gretme-6grenme siirecindeki
kullanimi konusunda farkindalik olusturulmasi beklenmektedir.

Bu aragtirmanin iki temel amaci vardir. Ilki, dgrencilerin sosyal medyay1 kullanim
amaclarim belirleyen bir 6lgek gelistirmektir. Ikincisi ise bu 6lgek aracilifiyla cinsiyet, yas,
Ogrenim diizeyi, okul tiirli, internet kullanim y1il1 ve internet kullanim siiresi degiskenlerine gore
Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarinin farklilasip farklilagmadigini ortaya koymaktir.

2. YONTEM
2.1. Calisma Grubu

Arastirmaya katilan 6grencilerin kisisel bilgileri Tablo 1’de yer almaktadir.
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Tablo 1: Ogrencilerin Kisisel Bilgileri

Degisken Grup n % Toplam

L Kiz 225 57.98

Cinsiyet Erkek 163 22.01 388
13-14 131 33.76

Yas 15-16 105 27.06 388
17-18 152 39.17
Al Ortaokul 138 35.56

Ogrenim diizeyi Lise 550 64.43 388
o Devlet 190 48.96

Olul tirl Ozel 198 51.03 388
3 yil ve daha az 86 22.16

Internet kullamm yili ~ 4-6 yil 195 50.25 388
7 yil ve lizeri 107 21.56
Higbir zaman 85 21.90
1 saatten az 96 24.74

Giinliik internet

Kullanim siiresi 1-2 saat 111 28.60 388
3-4 saat 33 08.50
4 saatten fazla 63 16.23
Higbir zaman 21 05.41
Haftalik internet 12 g?n 161 41.49 388
kullanim siiresi 3-4 giin 93 23.96
5-6 giin 41 10.56
Hergiin 72 18.55

2.2. Veri Toplama Araci

Calismada arastirmac tarafindan gelistirilen “Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 Olgegi”
kullanilmustir. Olgek, ortaokul ve lise 6grencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglarini, kisiler
aras1 etkilesim ve ders hazirligi olmak iizere iki boyutta 6lgmeyi amaglamaktadir. Olgek, 12
maddeli ve besli derecelendirmeli (1=Higbir zaman - 5=Her zaman) likert 6lgegi seklindedir.
Olgegi gelistirme siirecinde dncelikle yerli ve yabanci kaynaklar taranarak, dgrencilerin sosyal
medya kullanimlarina yonelik gelistirilmis 6lgme araglari incelenmistir (Ellison ve digerleri,
2007; Kert ve Kert, 2010; Kindi ve Alhashmi, 2012; Lenhart ve digerleri, 2010; Mansumitrchai,
Park ve Chiu, 2012; Mazman ve Usluel, 2011; Park ve Kim, 2013; Shi, Lee, Cheung ve Chen,
2010; Valenzuela, Park ve Kee, 2009). Bu dogrultuda oncelikle 25 maddelik bir havuz
olusturulmustur. Olgegin kapsam ve goriiniis gecerligi, Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri,
Psikolojik Danisma ve Rehberlik, Egitim Programlari ve Ogretim alanlarindaki uzman kisilerle
iki bilisim teknolojileri 6gretmeninin gorisleri alinarak kontrol edilmistir. Balci’ya (2001) gore
uzmanlar bir 6lgme aracinin, 6lgmek istedigini ne Olciide Olgebildigine ve hangi &zellikleri
Olctiigiine karar verirler. Alinan goriisler ve elestiriler dogrultusunda g¢ikarilmasi Onerilen ve
diizeltilmesi istenen maddeler gdzden gegirilerek dlgek maddeleri 20’ye indirilmistir. Olgegin
taslak formu, bes ortaokul, bes lise Ogrencisi olmak iizere 10 Ogrenciye uygulanmustir.
Ogrencilerden maddelerin anlasilirligi acisindan alinan doniitlere gore gerekli diizeltmeler
yapilmus, gecerlik ve giivenirlik calismalari icin dlgekte 20 madde yer almustir. Olgekte bagimsiz
degisken olarak kullanilacak verilerin toplanmasi amaci ile kisisel bilgiler boliimiine de yer
verilmistir. Bu bdliim, cinsiyet, yas, 6grenim diizeyi, okul tiird, internet kullanim yil1, giinliik ve
haftalik internet kullanim siiresi sorularindan olusmaktadir.

2.3. Verilerin analizi

Verilerin analizinde SPSS 18.0 paket programi kullanilmistir. Olgegin yapr gecerligi igin
acimlayici faktor analizi yapilmistir (Biiyiikoztiirk, 2009). Olgegin i¢ tutarlihk giivenirligi igin
Cronbach Alpha katsayis1 hesaplanmistir. Bagimsiz degiskenlere gore Ogrencilerin olgekten
aldiklar1 puanlarm karsilastirilmasi igin ikili gruplarda bagimsiz gruplar i¢in “t testi”, ikiden
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fazla gruplarin ortalamalar1 arasindaki farki test etmek icin tek yoOnlii varyans analizi
kullanilmigtir. Verilere t testi ve varyans analizi uygulanmadan 6nce varyanslarin homojenligi
test edilmistir (Biylikoztiirk, 2009; Field, 2005). Varyans analizi sonucunda elde edilen F
degerinin anlamli bulundugu durumlarda farkin kaynagini saptayabilmek i¢in varyanslarin
homojen oldugu gruplarda Scheffe testi uygulanmistir. Verilerin analizinde ve yorumlanmasinda
anlamlilik diizeyi olarak .05 alinmustir.

3. BULGULAR

Aragtirmanin bulgulari, arastirmanin amaci dogrultusunda iki boliim altinda sunulmustur.
Ik boliimde &lgegin gelistirilmesiyle ilgili yapilan gegerlik ve giivenirlik ¢aligmalarma ydnelik
bulgular, ikinci bdliimde ise O&grencilerin sosyal medya kullanim amaglarinin cesitli
degiskenlerine gore degisip degismedigine yonelik elde edilen bulgular yer almaktadir.

3.1. Ol¢egin Gelistirilmesine Iliskin Bulgular
3.1.1. Olgegin Gegerlik Calismalar

Olgegin kapsam gegerligiyle ilgili bilgiler, yukarida dzetlenmistir. Olgegin yap: gegerligini
belirlemek amaciyla veriler lizerinde agimlayici faktor analizi uygulanilmigtir. Bu uygulamadan
once veri yapisimin faktorlestirmeye uygun olup olmadigina bakmak igin Kaiser-Meyer-Olkin
(KMO) ve Bartlett’s kiiresellik test sonuglar1 incelenmistir. Analiz sonucunda Bartlett’s
kiiresellik testinin istatistiksel olarak anlamli oldugu (p<.001) ve KMO degerinin .89 oldugu
bulunmustur. Bu degerin .60’dan biiyllk olmasi1 Orneklem biiyiikliigiiniin yeterliligini
gostermektedir (Tabachnick ve Fidell, 2005). Faktor analizinde 6ncelikle 20 madde ile boyut
tanimlamadan temel bilesenler analizi yapilmistir. Ortaya c¢ikan dondiiriilmemis faktor
¢oziimlemesi incelenmistir. Ozdegeri 1’in iizerinde dért boyut oldugu gdzlenmistir. Faktor
yiiklerinin en az .30, iki faktdre giren madde faktor yiikleri arasindaki farkin da .10 olmasi
dikkate alinarak tekrar faktor analizi uygulanmig, dondiirme yontemi olarak Varimax dik eksen
dondiirmesi yapilmustir (Biiyiikdztiirk, 2009). Birden fazla faktoérde yaklasik degerler veren
maddeler, hicbir faktore girmeyen ve faktor yiikii .30 un altindaki maddeler ¢ikarilmistir. Faktor
analizi sonuglar1 Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2: Agimlayic1 Faktor Analizine Gore Olgegin Faktor Yapisi

Faktor Madde kat” Yikd 5

K1: Arkadaslarimin gonderdiklerine yorum yapmak .806
= K2: Sohbet etmek .805
g % K3: Arkadaslarimin fotograflarina/yorumlaria bakmak 771
8= K4: Ilging/komik videolar: paylasmak 707
.z % K5: Begendigim internet sitelerini paylasmak .675
M K6: Mesaj/e-posta gondermek .652
K7: Kisisel bilgilerimi/fotograflarimi paylagsmak .635

D1: Dersle ilgili bir konuyu aragtirmak .623

o B0 D2: Arkadaslarimla birlikte 6dev/proje yapmak .602

g E D3: Arkadaslarimla dersle ilgili bir konuyu tartismak .582

= D4: Arkadaslarima 6dev/dersle ilgili soru sormak 497

D5: Ders i¢in hazirladigim bir 6devi paylasmak 486

Acimlayici faktdr analizi sonucunda, 12 maddenin 6zdegerinin (eigenvalue) 1’den biiyiik
iki faktorde toplandigi belirlenmistir (5.018; 2.117). Birinci faktor, 6lgege iliskin toplam
varyansin %41.81’ini, ikinci faktdr %17.63iinii aciklamaktadir. Iki faktdr tarafindan agiklanan
toplam varyans %359.45’tir. Dondlirme sonrasinda 6lgegin birinci faktdriiniin yedi maddeden,
ikinci fakt6riiniin bes maddeden olustugu belirlenmistir. Birinci faktor, bireylerin sosyal
medyay1 etkilesim amagli kullanmalarini ifade eden maddelerden olustugu icin “kisiler arasi
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etkilesim”, ikinci faktdr ise, bireylerin sosyal medyay1 egitim amag¢lh kullanmalarini ifade eden

=9

maddelerden olustugu i¢in “ders hazirlig1” olarak adlandirilmistir.
3.1.2. Olgegin Giivenirligi

Gelistirilen 6lgme aracinin giivenirligini belirlemek icin i¢ tutarlilik katsayis1 (Cronbach
Alfa) hesaplanmustir. Analiz sonucunda 6lgegin biitiiniine ait i¢ tutarlilik katsayist .89, birinci ve
ikinci faktoriin giivenirlik katsayilar1 sirasiyla .88 ve .80 olarak bulunmustur. Elde edilen
degerlere gore 6l¢me aracinin giivenirliginin oldukea yiiksek oldugu sdylenebilir.

3.2. Ogrencilerin Sosyal Medyay1 Kullanim Amaclarimin Karsilastirilmasi

Bu béliimde, cinsiyet, yas, 6grenim diizeyi, okul tiirli, internet kullanim yil1, giinliik ve
haftalik internet kullanim siiresi degiskenlerine gore Ogrencilerin sosyal medyayr kullanim
amaclarinin degisip degismedigine iliskin bulgulara yer verilmistir.

3.2.1. Cinsiyet

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarinin cinsiyete gére anlamli bir fark gdsterip
gostermedigini  belirlemek amaciyla iliskisiz orneklemler igin t-testi uygulanmigtir
(Biiyiikoztiirk, 2009). Uygulama yapilmadan once testin bagimli degiskene ait puanlarin esit
aralikli diizeyde ve her iki grupta normal dagilim gostermesi ile ortalama puanlarinin
karsilastirilacak oOrneklemelerin iliskisiz olmasi gibi istatistiksel varsayimlari test edilmis,
verilerin analiz i¢in uygun oldugu gozlenmistir. Uygulanan t-testinden elde edilen sonuglar
Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3: Cinsiyete Gore Sosyal Medyayr Kullammm Amaglari t-testi Sonuglari

Faktor Cinsiyet n X S Sd t p

Kisiler arasi Kiz 223 18.14 6.96

etkilesim Erkek 163 20.28 776 384 2.838 .005
. Kiz 222 12.50 4.38

Ders hazirligi Erkek 163 11.92 497 383 1.294 196

Tablo 3’e gore Ogrencilerin cinsiyetlerine gore, sosyal medyayr kullanim amaglari
arasinda kisiler arasi etkilesim boyutunda anlamli farklilik vardir (tss=-2.838. p<.05). Buna
gore sosyal medyay1 kullanmada erkeklerin kigiler arasi etkilesim boyutu puaninin, kizlarinkine
gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ders hazirligi boyutunda, her ne kadar kiz 6grencilerin
puani daha yiiksek olsa da gruplar arasinda anlaml bir fark ¢ikmamistir (t3s3=1.294. p>.05).

3.2.2. Yas

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarinin yaslarina gore farklilik gosterip
gostermedigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi kullanilmistir. Gruplardaki
Olciimlerin dagilimlarina ait varyanslarin esitligine Levene F testi ile bakilmig, varyanslarin esit
oldugu gorilmiistiir (p<0.05). Analiz sonuglar1 Tablo 4’te sunulmustur.

Ogrencilerin yaslarina gére, sosyal medyay1 kullanim amaglarmn Kisiler arasi etkilesim
boyutunda farklilasmadigi belirlenmistir (F-385= 1.549, p>.05). Bununla birlikte ders hazirlig
boyutunda gruplar arasinda farklilik vardir (F-384=7.115, p<.05). Farkin kaynagini bulmak i¢in
yapilan Scheffe testi sonuclaria gore, 13-14 yas grubundaki dgrencilerin, 15-16 ve 17-18 yas
gruplarma gdre sosyal medyayr ders hazirhigi amach daha ¢ok kullandiklar1 sonucuna
ulagilmistir.
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Tablo 4: Yasa Gore Sosyal Medyay1 Kullanim Amaclar1 Varyans Analizi Sonuclar:

Faktor Yas Gruplari n X S Sd F P Fark
(1) 13-14 131 19.83 7.85 2
Kisiler aras (2) 15-16 105 19.13 7.08 383
etkilesim (3) 17-18 150 18.29 7.13 1549 214
Toplam 386 19.04 7.38 385
(1) 13-14 130 13.37 4.86 2 12
. (2)15-16 105 11.40 3.75 382
Ders hazirl 7.115 .001 1-3
CrsMaztigl 3y 17.18 150 1187 4.07
Toplam 386 12.25 4.34 384

3.2.3. Ogrenim Diizeyi

Ogrencilerin  6grenim  diizeylerine gore sosyal medyayr kullanim amaglarmin
karsilagtirilmasina iliskin bulgular Tablo 5°te yer almaktadir.

Tablo 5: Ogrenim Diizeyine Gore Sosyal Medyayr Kullanim Amagclan t-testi Sonuclar:

Faktor Ogrenim n X s sd T P
Diizeyi
Kisiler arasi Ortaokul 138 19.81 7.82
etkilesim Lise 248 18.62 709 384 1.522 129
. Ortaokul 138 13.32 4.89
Ders hazirligi Lise 247 1165 3.89 383 3.674 .000

Tablo 5 incelendiginde, 6grencilerin 6grenim diizeylerine gore sosyal medyay1 kullanim
amaclar1 arasinda kisiler arasi etkilesim boyutunda gruplar arasinda farklilik olmadig:
gorlilmektedir (tgss=1.522; p>.05). Bununla birlikte ders hazirligi boyutunda gruplar arasinda
farklilik oldugu belirlenmistir (t@s3)=3.674; p<.05). Ortaokul Ogrencileri sosyal medyay1 ders
hazirligi i¢in daha fazla kullanmaktadir.

3.2.4. Okul Tiirii

Ogrencilerin grenim gordiikleri okul tiiriine gore sosyal medyay: kullanim amaglarmnin
karsilastirilmasina iliskin t-testi sonuglari Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Okul Tiiriine Gore Sosyal Medyayr Kullanim Amaclari t-testi Sonuglari

Faktor Okul Tiirii n X S Sd T p

Kisiler arasi Ozel 196 18.04 7.06

etkilegim Devlet 190 20.08 7.56 384 2.743 006
- Ozel 195 11.16 4.26

Ders hazirligi Devlet 190 13.36 115 383 -5.124 .000

Tablo 6’ya gore, Ogrencilerin 6grenim gordiikleri okul tiirline gore, sosyal medyay1
kullanim amaglar arasinda kisiler aras1 etkilesim boyutunda gruplar arasinda anlamli farklilik
oldugu goriilmektedir (tzsa=-2.743. p<.05). Benzer sekilde ders hazirligi boyutunda da gruplar
arasinda anlamh farklilik vardir (t@ze3)=-5.124; p<.05). Buna gore devlet okulunda 6grenim géren
Ogrenciler, sosyal medyadan her iki boyutta da daha fazla yararlanmaktadir.

3.2.5. interneti Kullamim Yilh

Internet kullamm yilma gore Ogrencilerin sosyal medya kullamm amaglarmnin
karsilagtirilmasina iligkin bulgular Tablo 7°de verilmistir.
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Tablo 7: internet Kullamm Yilina Gére Sosyal Medyayr Kullanim Amaclar1 Varyans
Analizi Sonuclari

internet Kullanim =

Faktor vilh n X S Sd F P Fark
(1) 3 y1l ve daha az 86 16.60 7.57 2 1-2
Kisiler aras1  (2) 4-6 yil 195 1945 7.23 383 1-3
e . 6.680 .001
etkilesim (3) 7 yil ve iizeri 105 20.28 7.08
Toplam 386 19.04 7.38 385
(1) 3 y1l ve daha az 85 12.98 5.18 2 1-3
Ders (2) 4-6 y1l 195 1243 4.09 382
hazirlig: (3) 7 y1l ve tizeri 105 11.33 3.92 3.783 024
Toplam 385 12.25 4.34 384

Tablo 7 incelendiginde, 6grencilerin internet kullanim yillarina gore, sosyal medyayi
kisiler arasi etkilesim amagli kullanimlarinin farklilastigi goriilmektedir (F-3ss5y= 6.680, p<.05).
Aym sekilde internet kullanim yilina gore Ogrencilerin sosyal medyay1 ders hazirligi icin
kullanimlart farklilasmaktadir (Feass= 3.783, p<.05). Farkin kaynagmi bulmak igin yapilan
Scheffe testi sonuglaria gore, ii¢ y1l ve daha az siire interneti kullananlar ile 4-6 yil, 7 yil ve
iizeri arasinda, uzun siiredir interneti kullanan O6grencilerin lehine anlamli farklilik oldugu
belirlenmistir. Ogrencilerin internet kullamm yili arttikga etkilesim amagli daha fazla
kullandiklar1 tespit edilmistir. Bununla birlikte interneti yeni kullanmaya baslayan 6grencilerin
sosyal medyay1 ders hazirligi i¢in daha fazla kullandiklar1 sdylenebilir.

3.2.6. Giinliik internet Kullanim Siiresi

Ogrencilerin giinliik internet kullamm = siirelerine gére sosyal medyayr kullanim
amaclarinin karsilastirilmasina iligkin bulgular Tablo 8’de yer almaktadir.

Tablo 8: Giinliik internet Kullamm Siiresine Gore Sosyal Medyayr Kullaniom Amaglar
Varyans Analizi Sonug¢lari

Faktor Internet Kullanim Siiresi n X S Sd F p Fark
(1) Higbir zaman 83  15.56 6.60 4 1-3
(2) 1 saatten az 9% 16.86 7.13 381 13
Kisiler arasi (3) 1-2 saat 111 20.24 6.86 i}
etkilegim (4) 3-4 saat 33 2318  6.72 1oot7 .00 gj
(5) 4 saatten fazla 63 22.68 6.84 2.5
Toplam 386  19.04 7.38 385
(1) Higbir zaman 84 11.54 4.26 4
(2) 1 saatten az 9%  12.16 4.40 380
. (3)1-2 saat 111 1299 433
Ders hazirligt (4) 3-4 saat 33 11.90 365 1422 226
(5) 4 saatten fazla 61 1221 4.65
Toplam 385 12.25 4.34 384

Tablo 8’den de goriildiigii gibi, giinliik internet kullanim siiresine gére dgrencilerin sosyal
medyay1 etkilesim amagli kullanimlar1 degismektedir (Fusss= 16.017, p<.05). Buna gore
interneti hi¢ kullanmayanlar ile 1-2 saat, 3-4 saat ve 4 saatten fazla kullananlar; 1 saatten az
interneti kullanan ile 1-2 saat, 3-4 saat ve 4 saatten fazla internet kullanan arasinda uzun siiredir
interneti kullanan 6grencilerin lehine anlamli farklilik vardir. Internet kullamm siiresi arttik¢a
kisiler arasi etkilesim amagli kullanim artmaktadir. Bununla birlikte ders hazirligi boyutunda
gruplar arasinda anlaml bir fark ¢itkmamustir (Fs-384= 1.422, p>.05).
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3.2.7. Haftalik internet Kullamim Siiresi
Ogrencilerin haftalik internet kullamim siirelerine gére sosyal medyayr kullanim
amaclarinin karsilastirilmasina iligkin bulgular Tablo 9’da yer almaktadir.

Tablo 9: Haftahk Internet Kullanim Siiresine Gore Sosyal Medyayr Kullanim Amagclari
Varyans Analizi Sonug¢lari

Faktor internet Kullanim Siiresi n X S Sd F p Fark
(1) Higbir zaman 21 1138 4.77 4
(2) 1-2 giin 161 1750 7.14 381 i_‘j ig
Kisiler arasi (3) 3-4 glin 93 19.60 6.53 15.001 000 !
etkilesim (4) 5-6 giin 41 2095 7.66 ’ ' 2-4,2-5
(5) Hergiin 72  22.88 6.82 3.5
Toplam 388 19.04 7.38 385
(1) Higbir zaman 21 1161 5.57 4
(2) 1-2 giin 160 1196 4.46 380
Ders (3) 3-4 giin 92 1280 4.17
hazirlig (4) 5-6 giin 41 1151  3.65 1.260 285
(5) Hergiin 71 1281 421
Toplam 385 1225 434 384

Tablo 9°da yer alan bulgulara goére, haftalik internet kullanim siiresine gore, 6grencilerin
sosyal medyay1 kullanim amaglar1 arasinda kigiler arasi etkilesim boyutunda gruplar arasinda
anlamli farklilik bulunmustur (F-385=15.001, p<.05). Ogrencilerin internet kullanmim siiresi
arttikca interneti etkilesim amagli daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir. Bununla birlikte ders
hazirhigi boyutunda gruplar arasinda farklilik elde edilmemistir (F-384= 1.260, p>.05).

4. TARTISMA, SONUC VE ONERILER

Bu arastirmanin sonuglari, yurt iginde ve disinda yapilan arastirmalarin sonuglariyla
bliylik olgiide ortlismekte olup Ogrenciler, sosyal medyayi, daha ¢ok baskalariyla etkilesim
kurma amaciyla kullanmaktadir (Agosto ve digerleri, 2012; Ahn, 2011; Boyd, 2007; Dénmez ve
digerleri, 2012; Ito ve digerleri, 2010; Kert ve Kert, 2010; Kert, 2011; Lenhart ve digerleri,
2007). Mazman ve Usluel (2011) lisans 6grencilerinin sosyal aglari kullanim amaglarini, var
olan iligkileri devam ettirme, yeni iligkiler kurma, giindemi takip etme ve akademik kullanim
olmak tizere dort boyutta toplamistir. Sosyal medyanin islevleri agisindan etkilesim, isbirligi ve
veri paylasiminin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Sosyal aglarin var olan iligkileri giliglendirdigi
ve sosyal ag1 genislettigine iligkin bulgular, bu sonucu desteklemektedir (Clarke, 2009; Ellison
ve digerleri, 2006). Lenhart ve digerleri (2007) tarafindan cep telefonu ile konusan, mesajlasan
ve sosyal medyayr kullanan genclerin miikemmel iletisimci olmaya egilimli olduklar
vurgulanmigtir. Ayrica sosyal medyanin etkilesim amagli olarak yogun bigimde kullanilmasi,
cocuklar ve gencler arasinda arkadagliklarin ve iletisim kurmanin 6nemli bir ihtiya¢ olarak
goriilmesiyle agiklanmigtir (Pahl ve Pevalin, 2005; Subrahmanyam ve Greenfield, 2008).

Arastirmanin bulgularina gore, 6grencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarindan digeri,
ders hazirhigidir. Konuyla ilgili yapilan ¢aligmalarin sosyal medyanin daha cok etkilesim
boyutuyla ilgili oldugu goriilse de egitim amagli kullanima vurgu yapan ¢alismalar da vardir
(Chen ve Bryer, 2012; Kert ve Kert, 2010; Kindi ve Alhashmi, 2012; Kuzu, 2014). Ahn (2011),
erken ergenlik donemindeki ¢ocuklarin sosyal aglari etkilesim kurma ve oyun oynama yaninda
akademik amagcl da kullandiklarini belirtmistir. Kindi ve Alhashmi (2012) tarafindan tiniversite
Ogrencileriyle yapilan calismada 6grencilerin ¢ogunlugunun sosyal aglari, bilgiye ulasma ve
derslere yardimci olmasindan dolay1 kullandigi ortaya ¢ikmustir. Bununla birlikte arastirmalar,
cocuklarin ve genglerin sosyal aglar1 akademik amagli kullanim yerine daha ¢ok sosyal amacl
kullandiklarint vurgulamaktadir (Agosto ve Abbas, 2009; Subrahmanyam ve Greenfield, 2008).
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Bu calismada 6ne ¢ikan iki boyut disinda, genclerin sosyal medya kullanimini etkileyen baska
etmenlerden de soz edilebilir. Bunlar arasinda eglenme, popiiler olma, kendine giivenme, ait
olma ve benzeri pek ¢ok psikolojik ve kiiltiirel faktdr yer almaktadir (Agosto ve digerleri, 2012;
Ellison ve digerleri, 2007).

Ogrencilerin sosyal medyay: kullanim amaglari cinsiyetlerine gore karsilastirildiginda,
kisiler arasi etkilesim boyutunda anlamli bir farklilik oldugu, erkeklerin kizlara goére sosyal
medyay1 etkilesim amagli daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir. Bunun yaninda ders hazirlig
boyutunda, kizlarin puani erkeklere gore daha yiiksek olsa da gruplar arasinda anlamli bir fark
yoktur. Arastirmalarda cinsiyetin, 6grencilerin sosyal medyay1 kullanim amaclarinda énemli bir
faktor oldugu ileri siiriilmektedir (Ahn, 2011; Boyd, 2007; Hargittai, 2007; Lenhart ve digerleri,
2007; Lenhart ve digerleri, 2010; Lin ve Lu, 2011; Mansumitrchai ve digerleri, 2012; Mazman
ve Usluel, 2011; Sponcil ve Gitimu, 2012). Ancak bu aragtirmanin bulgularindan farkli olarak
bazi caligmalarda kizlarin sosyal aglar1 daha aktif kullandiklar1 belirlenmistir (Ahn, 2011;
Hargittai, 2007; Lenhart ve digerleri, 2007; Mansumitrchai ve digerleri, 2012). Bu c¢alismanin
cinsiyet degiskeni yoniinden bulgularindaki farklilik, kiltiirler arasi farkliliklardan yada
arastirmalarin gerceklestirildigi yas grubundan kaynaklandigi diisiiniilmektedir. Bu ¢aligmanin
iiniversite 6grencileriyle gergeklestirilmesi durumunda farkli sonuglar elde edilebilir.

Sosyal medyanin kullanim amaglarini etkileyen 6nemli degiskenlerden biri yas olup
yaglaria bagli olarak genglerin birbirlerinden farkli davrandiklar1 pek ¢ok arastirmada ortaya
cikmistir (Ahn, 2011; Hargittai, 2007; Lenhart ve digerleri, 2007; Mansumitrchai ve digerleri,
2012; Mazman ve Usluel, 2011). Yasi kii¢lik olan dgrencilerin sosyal medyay: etkilesim amacli
kullanim oranlar yiiksek olsa da kisiler aras1 etkilesim boyutunda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik yoktur. Bununla birlikte 6grencilerin yaglarina gore sosyal medyay1 kullanim amaglari,
ders hazirligi boyutunda farklilik gostermektedir. 13-14 yas grubundaki ¢ocuklarin sosyal
medyay1 daha ¢ok ders hazirligi i¢in kullanmalari, internete daha c¢ok ailelerin gozetiminde
girmeleri ve aileleri tarafindan belirlenen kurallara uyma egiliminde olmalariyla agiklanabilir.
Nitekim yapilan arastirmalarda ¢ocuklarin sosyal medyay1 kullanimlarinda ailelerin etkisinin
oldugu vurgulanmaktadir (Ahn, 2011; Lenhart ve digerleri, 2007).

Ogrenim diizeylerine gore dgrencilerin sosyal medyay: etkilesim amacl kullanimlarmin
farklilasmadigi, ortaokul 6grencilerinin, lise 6grencilerine gore sosyal medyay1 ders hazirligi igin
daha fazla kullandiklar1 belirlenmistir. Bu bulgular, yas degiskenine iliskin bulgulari
desteklemektedir. Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyay1 ders amagli kullanmalari, performans
Odevlerini hazirlarken bu ortamlan tercih etmeleriyle agiklanabilir. Lisedeki 6grencilerin ise
yiiksekdgretime gecis ve yiiksekogretime yerlestirme sinavlarina odaklanmalari, sosyal medyay1
daha az kullanmalarinin nedeni olabilir.

Devlet okullarindaki 6grenciler, sosyal medyadan kisiler arasi etkilesim ve ders hazirlig
boyutlarinda daha fazla yararlanmaktadir. Bunun nedeni, 6zel okulda okuyan 6grencilerin gercek
hayatta daha ¢ok etkilesim ve maddi olanaklara sahip olmalariyla acgiklanabilir. Ders hazirligi
boyutuyla ilgili olarak daha fazla dijital kaynaga sahip olmalari, 6gretmenlerinin sosyal medya
disindaki egitim sitelerine yonlendirmeleri olabilir. Ayrica 6zel okulda okuyan Ogrencilerin
ailelerinin/okullarinin internet erisimini kisitladiklar1 diisiiniilebilir.

Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaclarimi etkileyen faktdrlerden biri, internet
kullanim yillaridir. Ogrencilerin internet kullanim yillar1 arttikca diger bireylerle etkilesim
amacli daha fazla internet kullandiklar1 sonucuna ulasilmistir. Genglerin interneti uzun siiredir
kullanmalari, internetin onlarin hayatinda aliskanlik yapmasima neden olmakta, giin gectikce
daha fazla sosyal medya uygulamalarini kesfetmekte ve etkilesimde bulunduklari kisi sayisi da
giderek artmaktadir. Bununla birlikte genglerin internet kullanim yillar arttikg¢a sosyal medyay1
ders hazirlig1 i¢in daha az kullandiklar belirlenmistir. Arastirma yapma ve bilgiye ulagsma gibi
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ders hazirlig1 amacryla interneti kullanmaya baglayan 6grencilerin, giin gectikce internetin daha
cazip Ozelliklerini kesfetmeleri, bu sonucun nedeni olabilir.

Ogrencilerin giinliik ve haftalik internet kullamim siireleri arttikca kisiler aras1 etkilesim
amacli kullanimlar1 artmaktadir. Bununla birlikte ders hazirligi boyutunda gruplar arasinda
anlamli bir fark yoktur. Bu durum, 6grencilerin internetten bir konuyu arastirma, e-postalarini
okuma, giindemi takip etme ve benzeri igler i¢in bir saat yeterli olurken sosyal aglarda
bagkalarin yaptiklarini takip etme, kendine ait paylagimlarda bulunma, sohbet etme ve birlikte
Oyun oynama i¢in daha ¢ok zamana gereksinim duymalartyla agiklanabilir.

Aragtirma bulgulart dogrultusunda bazi Oneriler getirilebilir. Yirmi birinci yiizyil
becerilerin kazandirilmasinda sosyal medya onemli olup, s6z konusu ortamlardan &gretme-
ogrenme siirecinde yararlamilabilir. Ogrenci ilgi ve beklentilerinin gesitlendigi giiniimiizde,
sosyal medyanin kullanilmasiyla 6grencilerin derse ilgisi ve motivasyonu arttirilabilir, yagam
boyu Ogrenmelerine destek olunabilir. Sosyal medyanin kullanimint kisitlamak yerine
Ogrencilerin bu konuda bilinglendirilmesi ve ogrencilerin i¢ kontrol mekanizmalarinin
giiclendirilmesi saglanabilir. Bu calismada gelistirilen olgek, farkli okul kademelerindeki
ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarini belirlemede kullanilabilir. Ogrencilerin sosyal
medyayr kullanimlarini etkileyebilecegi Ongoriilen psikolojik ve sosyal degiskenlere gore
karsilastirmalar yapilabilir. Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanim amaglarin1 daha ayrintili bir
sekilde betimlemeye olanak taniyan nitel galismalar desenlenebilir.

5. KAYNAKLAR

Agosto, D.E., & Abbas, J. (2009). Teens and social networking: How public libraries are responding to the latest
online trend. Public Libraries, 48(3), 32-37.

Agosto, D.E., Abbas, J. & Naughton, R. (2012). Relationships and social rules: Teens’ social network and other ICT
selection practices. Journal of the American Society for Information Science And Technology, 63(6), 1108-1124.

Ahn, J. (2011). Digital divides and social network sites: Which students participate in social media? J. Educational
Computing Research, 45(2) 147-163.

Alican, C. ve Saban, A. (2013). Ortaokul ve lisede 6grenim goéren Ggrencilerin sosyal medya kullanimina iligkin
tutumlari: Urgiip rnegi. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 35(2), 1-14.

Balci, Ali. (2001). Sosyal bilimlerde arastirma, yontem, teknik ve ilkeler. Ankara: Pegem A Akademi.

Boyd, D. (2007). Why youth (heart) social networking sites: The role of networked publics in teenage social life. In D.
Buckingham (Ed.), Mac-Arthur Foundation series on digital learning: Youth, identity, and digital media.
Cambridge, MA: MIT Press.

Boyd, D. M., & Ellison, N. B. (2007). Social network sites: Definition, history, and scholarship. Journal of Computer-
Mediated Communication, 13(1), 210-230.

Bryer, T. A. & Zavattaro, S. (2011). Social media and public administration: Theoretical dimensions and introduction
to symposium. Administrative Theory & Praxis, 33(3).

Bityiikoztiirk, S. (2009). Sosyal bilimler icin veri analizi el kitabu: Istatistik, arastirma deseni, spss uygulamalar: ve
yorum (9.baski). Ankara: Pegem A Akademi.

Cavusg, N., Ertag-Varoglu, D. ve Serdaroglu, R. (2012). Segmenting student profiles on the usage of social networking
media: A case study on Facebook. 4th International Future-Learning Conference on Innovations in Learning for
the Future 2012: E-Learning, Istanbul, Tiirkiye.

Chen, B. & Bryer, T. (2012). Investigating instructional strategies for using social media in formal and informal
learning. Research Articles, 13(1), 87-104.

Cheung, C. M. & Lee, M. K. (2010). A theoretical model of intentional social action in online social networks.
Decision Support Systems, 49, 24-30.

Clarke, B.H., (2009). Early adolescents’ use of social networking sites to maintain friendship and explore identity:
Implications for policy. Policy & Internet, 1(1), 55-59.



Sosyal Medya Kullanim Amaglari Olgeginin Gelistirilmesi ve Bazi1 Kisisel Degiskenlere Gore Incelenmesi 241

Diaz, Y., Evans, L. & Gallagher, R. (2011). Anti-Social Networking: How do texting and social media affect our
children? A panel discussion by CSC clinicians at the Nightingale-Bamford School. [Available online at:
http://www.aboutourkids.org/articles/antisocial_networking_how_do_texting_social_media_affect_our_children_
parents039_questions_], Retrieved on June 30, 2013.

Dénmez, F.I., Giiniig, S., Misirh, O., Ersoy, M., Kuzu, A. &Odabasi, F. (2012). Elementary school students’ views
about social networks. Cypriot Journal of Educational Sciences, 7(4), 364-377.

Ellison, N., Steinfield, C., & Lampe, C. (2007). The benefits of Facebook “friends”: Social capital and college
student’s use of online social network sites. Journal of Computer Mediated Communication, 12(4), 1143-1168.

Hargittai, E. (2007). Whose space? Differences among users and non-users of social network sites. Journal of
Computer-Mediated Communication, 13(1).

Hieftje, K (2009). The role of social networking sites as a medium for memorialization in emerging adults.
Unpublishing doctoral dissertation. Indiana University, Bloomington.

Holotescu, C. & Grosseck, G. (2012). An empirical analysis of the educational effects of social media in universities
and colleges. 8th International Scientific Conference eLearning and Software for Education, Bucharest.

Ito, M., Baumer, S., Bittanti, M., Boyd, D., Cody, R., Herr-Stephenson, B., et.al. (2010). Hanging out, messing
around, geeking out: Kids living and learning with new media. Cambridge, MA: MIT Press.

Joinson, A. N. (2008). Looking at, looking up, or keeping up with people? Motives and uses of Facebook. Online
Social Networks, Italy.

Kalpidou, M., Costin, D. & Morris, J. (2011). The relationship between Facebook and the well-being of undergraduate
college students. Cyberpsychology, Behavior & Social Networking, 14(4), 183-189.

Kert, S.B. (2011). Online social network sites for k-12 students: Socialization or loneliness. International Journal of
Social Sciences and Education, 1(4), 326-339.

Kert, S.B. ve Kert, A. (2010). The usage potential of social network sites for educational purposes. International
Online Journal of Educational Sciences, 2(2), 486-507.

Kindi, S.S.A. & Alhashmi, S. M. (2012). Use of social networking sites among Shinas College of Technology
students in Oman. Journal of Information & Knowledge Management, 11(1).

Kirschner, P. A., & Karpinski, A. C. (2010). Facebook® and academic performance. Computers in Human Behavior,
26(6).

Kuzu, E. B., (2014). Bilisim teknolojileri ogretmen adaylart arasinda ¢evrimici sosyal aglarin ogretim amagl
kullanimi. Yaymlanmamis doktora tezi. Anadolu Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Eskisehir.

Labus, A., Simi¢, K., Bara¢, D., Despotovi¢-Zraki¢, M. & Radenkovi¢, M. (2012). Integration of social network
services in e-education process. Metalurgia International, 17 (7), 161-168.

Lenhart, A., Madden, M., Macgill, A.R., & Smith, A. (2007). Teens and social media: The use of social media gains a
greater foothold in teen life as they embrace the conversational nature of interactive online media. Pew Internet &
American Life Project.

Lenhart, A., Purcell, K., Smith, A. & Zickuhr, K. (2010). Social media & mobile internet uses among teens and young
adults. Pew Internet & American Life Project, An initiative of the Pew Researh Center, Washington, D.C.

Lin, K.Y., & Lu, H.P. (2011). Why people use social networking sites: An empirical study integrating network
externalities and motivation theory. Computers in Human Behavior, 27, 1152-1161.

Lin, M.F.G., Hoffman, E.S. & Borengasser, C. (2013). Is social media too social for class? A case study of Twitter
use. TechTrends, 57(2), 39-45.

Mazman, G. & Usluel, Y.K. (2011). Gender differences in using social networks. The Turkish Online Journal of
Educational Technology (TOJET), 10 (2).

Mansumitrchai, S., Park, C.H., & Chiu, C.L. (2012). Factors underlying the adoption of social network: A study of
Facebook users in South Korea. International Journal of Business and Management,7(24), 138-153.

Ofcom. (2008). Social Networking: A quantitative and qualitative research report into attitudes, behaviors and use.
London: Office of Communications (Ofcom).

Pahl, R. & Pevalin, D.J. (2005). Between family and friends: A longitudinal study of friendship choice. British
Journal of Sociology, 56 (3), 433-450.



242 Esra SISMAN EREN

Park, C.H. & Kim, Y.J. (2013). Intensity of social network use by involvement: A study of young Chinese users.
International Journal of Business and Management, 8(6), 22-33.

Schill, R. (2011). Social networking teens more likely to drink, use drugs, study finds. [Available online at:
http://jjie.org/teens-on-facebook-more-likely-drink-or-use-drugs-study-finds/20713/], Retrieved on June 10, 2013.

Sheldon, P. (2008). The relationship between unwillingness-to-communicate and students’ facebook use. Journal of
Media Psychology, 20, 67-75.

Shi, N., Lee, M., Cheung, C. & Chen, H. (2010). The continuance of online social networks: How to keep people
using Facebook? 43rd Hawaii International Conference on System Sciences, Hawai.

Sistek-Chandler, C. (2012). Connecting the digital dots with social media and Web 2.0 technologies, Journal of
Research in Innovative Teaching, 78-87.

Sponcil, M. & Gitimu, P. (2012) Use of social media by college students: Relationship to communication and
self-concept. Journal of Technology Research, 4, 1-13.

Subrahmanyam, K. & Greenfield, P. (2008). Online communication and adolescent relationships. The Future of
Children, 18(1), 119-146.

Stansbury, M. (2011). Ten ways schools are using social media effectively. eSchool News. [Available online at:
http://www.eschoolnews.com/2011/10/21/ten-ways-schools-are-using-social-media-effectively/3/], Retrieved on
June 06, 2013.

Tabachnick, B.G. & Fidell, L.S. (2005). Using multivariate statistics (4th ed.). Boston: Ally and Bacon.

Valenzuela, S. Park, N. & Kee, K. (2009). Is there social capital in a social network site?: Facebook use and college
students’ life satisfaction, trust, and participation. Journal of Computer-Mediated Communication, 14, 875-901.

Wang, Q., Chen, W. & Liang, Y. (2011). The effects of social media on college students. Research & Analysis.
[Available online at: http://scholarsarchive.jwu.edu/mba_student/5], Retrieved on June 06, 2013.

Yiikseltiirk, E. ve Top, E. (2013). Web 2.0 teknolojilerinin 6gretmen egitiminde kullanimi. K. Cagiltay ve Y. Goktas
(Ed.) iginde, Ogretim teknolojilerinin temelleri: Teoriler, arastirmalar, egilimler. Ankara: Pegem A Akademi.

Extended Abstract

Social media websites are rapidly developing thanks to their various applications and increasing
their popularity when compared to many other websites. In the information society, in which
communication, cooperation and sharing gain importance, social media has a vital role in meeting the
needs. Social media applications draw the attention of children and youth, and they tend to use these sites
for such purposes as playing games, establishing communication and getting information. With the
increasing spread of social media use, research on the use of these technologies for educational purposes
has gained importance as well. The results of studies conducted on social media demonstrate that social
media use has positive influence on students’ skills in reaching and creating information, establishing
communication and sharing. When the related literature is examined, it is seen that a great majority of
these studies were carried out with undergraduate students, adolescents and trainers and that there is little
research conducted with elementary and high school students. The gradual spread of social media use
among elementary and high school students makes it necessary to carry out research with this group of
students and to raise awareness of social media use in the teaching-learning process by examining
students’ behaviors in these environments.

The present study basically has two purposes. The primary purpose was to develop a scale to
determine the students’ purposes of social media use. Using this scale, the secondary purpose was to
reveal whether there was a difference between the students’ purposes of social media use with respect to
the variables of gender, age, level of education, school type, Internet use time and Internet use duration.

The participants of the study were 388 students attending elementary and high schools (state or
private) in the city of Eskisehir in the academic year of 2011-2012. In the study, as the data collection tool,
a personal information form and a scale for social media use developed by the researcher were used. The
scale was made up of 12 five-point Likert-type items (1=Never- 5=Always) and two dimensions
(interaction between individuals and preparation for the course). For the construct validity of the scale,
exploratory factor analysis was conducted, and for the internal consistency reliability, the Cronbach Alpha
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coefficient was calculated. As for the comparisons between the groups, t test, one way analysis of variance
and Scheffe multiple comparison test were applied.

The results revealed that the scale was a valid and reliable. Interaction between individuals, the first
factor included seven items and explained 41.81% of the variance. Preparation for the course, the second
factor, included five items and explained 17.63% of the variance. The total variance explained by the two
factors was 59.45%. As a result of the analysis conducted, it was found out that the internal consistency
coefficient for the total scale was 0.89 and that the reliability coefficients for the first and second factors
were 0.88 and 0.80, respectively.

The findings obtained demonstrated that the students’ purposes of social media use differed
depending on their gender and that the male participants used social media more for interaction purposes
when compared to the female participants. It was also found out that students from the 13/14-year-old age
group used social media more for the purpose of preparation for the course when compared to the students
from the 15/16-year-old and 17/18-year-old age groups and that those attending an elementary school used
social media more for this purpose than those attending a high school. In addition, it was revealed that the
students attending a state school used social media more for the purposes of interaction between
individuals and preparation for the course than those attending a private school. As for the comparison
made with respect to the students’ Internet use time, it was found out that those using the Internet for 4 to
6 years and for 7 years or longer used the Internet for interaction purposes more than those using the
Internet for 1 to 3 years. However, students who were new to the Internet used social media more often for
the purpose of preparation for the course compared to students who were experienced Internet user.
Similarly, as the daily and weekly Internet use durations of the students increased, their use of the Internet
for interaction purposes increased as well.

The results obtained in the study supported such features of social media use as obtaining and
sharing information and cooperating with others. Considering the importance of social media in gaining
the 21% century skills, these environments could be used in teaching-learning processes. Today, it is fairly
difficult to meet students’ expectations via traditional methods of teaching. Thus, learning can be
supported with social media tools to increase students’ interest in class, to motivate them and to make
them active in class. The scale developed within the scope of the study can be used to determine the social
media use purposes of students from different school grades and of those from different age groups. In
addition, comparisons can be made in terms of different psychological and social variables predicted to
have influence on students’ social media use. Lastly, conducting qualitative studies that allow describing.
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